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Digitala marknadsforingsstrategier for att nd barn och
ungdomar

- Riktad marknadsféring mot barn och unga blir allt vanligare och det vi ser idag ar
baraborjan, berattade Jeffrey Chester pa tor sdagens forelasning under World Summit i
Karlstad. Vi maste anvanda medierna paratt sitt och samtidigt vara uppmarksamma
padefaror som finnsnar vi anvander medier i olika sammanhang.

Med hjalp av dagens medier kan foretag na ut till konsumenterna pa ett helt nytt sétt. Man har
gatt ifran strategin att n& en grupp av manniskor och istallet riktat in sig pa det individuella
behovet. Genom att samlain data och ta reda pa vanor och intressen kan féretag na ut med
sina produkter till barn och unga direkt. Foretagen gar igenom allt fran demografi till vad du
handlar, men ocksa vilka program du ser pateve eller vilka sidor du besoker pa Internet.

- Konsumenten & inte passiv pa samma sétt idag, som nar teven var det storsta mediet
beréttade Kathryn Montgomery. Idag interagerar och lever man med foretagen och
produkterna pa ett annat sétt. Foretagen skapar starka band till barn och unga och gor sig till
en del i deras identitetsskapande.

Marknadsforing av mat ligger i framkant nar det géller att na ut till barn och unga. Kampanjer
gors oftai fleramedier samtidigt och nér oss 6verallt eftersom féretagen vet hur dina fysiska
vanor ser ut, var du befinner dig och de studerar det valdigt noga.

Som exempel visade Jeffrey och Kathryn en reklamfilm for chips. Filmen, som var gjord i
akta skrackfilmsmanér, utspelar sig paett hotell och gar ut pa att tittaren, bestkaren, skatasig
darifrén. Reklamen sandes vid Halloween i USA och férsdjningen av chipsen slog i taket —
utan att de en enda gang visat chipsen i bild.

Fakta:

Kathryn Montgomery &r professor pa School of Communication at American University
sedan 2003. Tidigare var hon ordférande i Center for Media Education (CME) och under
hennes 12 ar déar hjd pte bland annat hennes forskning och publikationer till att
formalorganisera/strukturera den social politiska debatten i USA utifran ett antal viktiga
amnen inom media.

Hennes bok Target; Prime Time — Advocacy Groups And the Struggle over Entertainment
Television, utsags till Outstanding Academic book of 1989-1990 av Choice Magazine. 2004
skrev hon den banbrytande rapporten “Y outh as E-Citizens’ som beskriver de mangaolika
sétt som ungdomar anvander Internet pai sitt politiska och medborgerligaintresse.

Jeffrey Chester & chef pa Center for Digital Democracy, CDD, som understker den digitala
marknadsf6ringens paverkan pa medborgare och konsumenter. Hans forskning har varit viktig
nar det galler att synliggora den paverkan som bade riktad marknadsforing och andra
interaktiva marknadsforingstekniker har pa privatlivet, halsan och ekonomin.
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Forsta gangen i Norden

World Summit &r en vérldskongress som halls var tredje ar. Sedan starten 1995 i Melbourne
har kongressen hdllitsi London, Thessaloniki, Rio de Janeiro och Johannesburg. Den forsta
summiten handlade framst om kvaliteten i tv-program for barn oh ungdomar. | takt med den
teknol ogiska utvecklingen har World Summit handlat alltmer om de nya teknikerna som
datorer och mobiler. Det har & forsta gangen konferensen héllsi Norden — och Karlstad.

L& mer om konferensen och ladda ner programmet p&: http://wskarl stad2010.se.

Ackreditering: Ackreditering krévs for att bevaka konferensen. Skicka ett mejl till
press@wskarlstad2010.se.

Kontakter: Katarina Lindstrom, informationschef Karlstads kommun, tel 070-565 99 37
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